


RENDIMIENTO DE LA
PUBLICACION (VIDEO)




Cada municipio participante debe publicar el video en la red social Facebook de la respectiva administracion
municipal y etiquetar la cuenta de @epmestamosahi.

Publicado el video, sera responsabilidad de las administraciones municipales incentivar a los habitantes de sus
comunidades a compartir e interactuar con el video a través de la red social Facebook, usando el hashtag
#EncendamosLaAlegriaEPM.

El nimero de interacciones que logre el video al ser publicado, en la red social Facebook de la administracion

municipal, se reflejara en puntos que sumaran en la valoracion final.

La informacién en donde se evidencien los datos de rendimiento de estas publicaciones en la red social se
extrae del panel de estadisticas de Facebook, para esto cada participante tomara captura de pantalla en la
que se identifiquen los siguientes datos:

v' Cantidad de veces en que fueron compartidas las publicaciones, cantidad de comentarios, cantidad de =
likes y cantidad de otros clics. ep
v" Numero de seguidores que tiene el municipio en la red social.



Rendimiento de la publicacién (video):

El rendimiento de los videos serda calculado con los datos obtenidos desde el 14 de junio de 2024,
fecha para la publicacidon del video y, hasta el 20 de junio de 2024 a las 11:59 p.m.; aplicando la
siguiente férmula:

Nro. veces compartidas+ Nro. Likes + Nro. Comentarios + Nro. Otros clics
Engagement= *100
Nro. de Seguidores

El engagement representado en esta formula mide el porcentaje de participacion de las
audiencias, de cada una de las comunidades, sobre la cantidad de usuarios en la red social
Facebook de cada uno de los municipios.
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FORMULA FACEBOOK

Engagement = 15+7+2+72
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