CENTRO DE INNOVACION Y NEGOCIOS



¢Como nace esta historia?
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LABORATORIO DE

Identifica un camino que

permita a tu empresa

crecer mientras pruebas ! Aprende a reinterpretar

tu prototipo las ne'cesldades de los LABORATORIO
usuarios y a extraer DE INNOVACION
informacion de ellos
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o los clientes valoren, a [
Crea un negocio viable Q > % ks R ' pa |
apalancado en el producto ? partir de lo identificado - -_‘__.mm.:‘,\‘ . / L1}
que estas desarrollando .
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THE WORLD'S
MOST INNOVATIVE
GOMPANIES 2016

STGMPANY

rUle-
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MEDELLIN
CENTRO DE INNOVACION Y NEGOCIOS

FAST COMPANY, UNA DE LAS PUBLICACIONES DE
NEGOCIOS MAS IMPORTANTE A NIVEL MUNDIAL, REVELO

EL INDICE DE LAS COMPANIAS MAS INNOVADORAS

THE WORLD'S MOST INNOVATIVE
COMPRNIES 2018

OCUPAMOS
EL LUGAR Gracias a la CAPACITO A
estrategia
# 9 Laboratorio 2 477
de Innovacion o
en América QUE EN 2017: personas

Latina

Y AYUDO AL DESARROLLO DE 864 PRODUCTOS
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Cuestionarnos a ‘nosotros
mismos

ANTECEDENTES

J Ausencia de oferta de acompafiamiento en Valle de
la muerte

] Recogimos la curva de aprendizaje de programas
de acompafnamiento empresarial.

J Benchmarkde las practicas de 50 aceleradoras en
el mundo

B nmersién con los emprendedoresy empresarios
para entenderlos y no suponer su realidad.

[ ] Validacidon constante con distintos stakeholder

RESULTADOS

Si los Negocios CTl llegan al mercado:

Bl Masy mejores empleos

Bl Formalizacion de empresas
B Impuestos

B Aumenta el valor compartido

I Calidad devida



Ingresos

idea

Grandes empresas

Valle de la muerte en el emprendimientu b

Empresas establecidas
y/o en crecimiento

Empresas saliendo del
valle de la muerte

V

egresos

tiempo

Empresas que atin no
son sostenibles
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Estan frente un ambiente de mucha inc'ertidurhbt%‘,\?lbﬁtilidad,
ambigiiedad y complejidad. Estan:dispuestes a rema#pero
necesitan saber que rumbo tomary cémo_l_)a\iegarf




Equipo de

SONADORES §
comprometido confiills
los resultados LR
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¢COMO es
LABNE@UEsStro proceso?

_______________________________________________________

:Acompafiamiento en cierre
'de brechas

_______________________________________________________

3 RGSUH'ados ELlegaalmercado,incremento
‘en ventas.

_______________________________________________________




O E}O Pipe line de
T Diagnéstico
"I Servicio abierto y permanente

Ampliacién de la Resumen
M Trazabilidad de proceso informacién ejecutivo
™ Si no cumple requisitos minimos habilitantes
lo conectamos con otras ofertas
Nos conectamos Entrevista
M Conocimiento profundo del negocioy del

emprendedor a través de 5 pasos.

.. M
I 16 EMPRESAS Evaluacién féc::q
INSCRITAS




%Alis’ramiento

Acompaiamiento directo de un Desarrollador de
Negocios

W Fortalecimiento y alistamiento.

Plan de acompaiamiento

de innovacion de cara al mercado.

de Ruta N u otros fondos.

Ju Capital relacional Ruta N, conexiones con el ecosistema

g Ampaiiamiento para acceder a las lineas de financiacion

Punto de
partida de la
empresa

Inmersiéon a
la empresa

Plan de

trabajo

Acompadfiamien
to

Cierre de
acomparnamien
to

Asignacion de
desarrollador
de negocios

Entendimient
o profundo

Cierre de
brechas

Seguimiento
continuo a
las empresas

Alcance de
logros




* (3
Jngesulfados

I 1 de cada 3 empresas vendieron

I Por cada peso asignado al proyecto se generaron 11 en ventas.

m Se logro la gestion de stakeholders estratégicos del ecosistema
que llevaron a cerrar negocios con startup.

M Se disefio y valido una metodologia para el desarrollo de negocios
de innovacion.

W Se logro la articulacion con mas de 17 proyectos y programas
internos y del ecosistema.

492

Negocios
estructurados

6,40C

Millones de

pesos
gestionados




@ Biofertilizer S.A.S ™ @
Y B2
I=~>Resultados [ )
g Sistema de monitoreo y evaluacion de B
la gestion y los resultados de cada
~ Estado doa poteccién () T Avances on cotact con chentes
una de las empresas acompanadas,
permitiendo evidenciar la evaluacion iy -
de cada negocio. L R — )
Nombredelaempresa
@ BLUE OCEAN HYPERBARIC ... VvV @
vamwwm’e @Primera fecha: Puntaje 8 \

Propuesta de valor - Avance en costeo
Estado de Ia proteccion (P1) Avances en contacto con clientes
Entorno competitvo — ~ Capacidades en el equipo

K Dok 16 valdacién tecnics yio . j




